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Convenciones

BTL: «below the line» bajo la linea, consiste en el empleo de formas no masivas de comunicacion para mercadeo di
ATL Publicidad sobre la linea, Con esta estrategia pretende llegar a una audiencia mas amplia, ya que se sirve de los medios llamados masivos, donde la inversién en campafias publicitarias suele ser elevada.

idas a segmentos de mercado especificos.




